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Az el6adas Gtven indiai sajtéreklamban vizsgalja a nyelvhasznalat altal megvaldsulé meggydzést és
manipulaciét  multidiszciplinaris  megkdzelitésben: a  szociélpszicholégia, a  kritikus
diskurzuselemzés és a pragmatika segitségével. A jelen kutatas elméletében és modszertanaban is
egy korabbi kutatas folytatasa (Arvay 2007), amely magyar és amerikai reklamokban elemezte a
meggy6zési és a manipulacios stratégiakat. Az eléadas tehat két f6 kutatasi kérdésre keresi a
valaszt: (1) Milyen tipusi meggy6zési és manipulativ stratégiak fordulnak elé az indiai korpuszban?;
(2) Milyen hasonl6sagokat és kiilénbdz8ségeket mutatnak az elemzési eredmények a magyar és az
amerikai korpuszhoz képest?

A kutatas elméleti hattere, azaz a meggy6zés és a manipulacié jelenségének vizsgalata
multidiszciplinaris. 1. Szamos szociélpszichologiai tanulmany (Loftus & Palmer, 1974-t8l kezdve)
azt bizonyitja, hogy verbalis ingerrel a kisérleti alanyokat sikeresen lehet befolydsolni és félrevezetni
anélkil, hogy ezt észrevennék. 2. A kritikus diskurzuselemz8 munkak feltarjak a szdvegek
ideologiai és politikai beallitottsagat, amelyek olyan tartalmi és nyelvi stratégiakban mutatkoznak
meg mint példaul a kétértelmi szavak, homalyos kifejezések hasznalata, a nyelvi kifejezésekben
elrejtett értékelések, mindsitések, érzelmek, preszuppozicidk, hamis analdgiak, hiperbolak, érvelési
hibak (van Dijk, 2006; Saussure, 2005). 3. A grice-i pragmatika és a Relevanciaelmélet keretében
pedig lehetdvé valik a manipulacié mikoédésének leirasa.

A kutatas elemzési eszkdze egy un. Manipulacié szlr6, amely a manipuléaciéval kapcsolatos
szakirodalombdl kiemelt manipulativ stratégiakat megvaldsité nyelvi eszkdzok —algoritmikus
Osszefoglalasa pragma-dialektikus keretben (Eemeren, 2002). Az eszkdz kritikai és nem csupan leird
jellegli, abban az értelemben, hogy az ezzel végzett elemzés a reklamok kritikai értékelését segiti elé.

Az indiai reklamok hosszukban és témajukban hasonléak a magyar és az amerikai korpuszhoz.
Az 6tven elemzett indiai sajtéreklam hossza minimum hatvan sz volt, amely biztositotta azt, hogy a
reklam ne csupan egy kép koré szort szlogengyljtemény legyen, hanem &sszefliggd, koherens
szOveg. A reklamok témaja igen szines termékskalat oOlel fel, pl. szépséget és egészséget célzo
termék, élelmiszerek, kdnyvek, banki szolgaltatdsok reklamijai.

Az elemzés megbizhatésaganak érdekében a szerzd mellett egy masik kutatd is elemezte az
indiai korpuszt, melyet egy probakddolas el6zétt meg.

Az indiai sajtéreklamok stratégiahasznalatanak feltarasa mellett a kutatas fontos eredménye, hogy
ramutat a kulturalis hattértudas elengedhetetlenségére, ugyanis kulturalis szakérté nélkdl felderitetlen
maradt volna szamos manipulativ stratégia, amely relevans kulturlis kiilénbségekre mutat ra.
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