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1. A kutatas celja, motivacigja

2. Az elmeleti hatter

Meggyozesi es manipulativ strategiak.
3. Az elemzeés

Az elemzeési eszkoz, a korpusz.

4. Eredmeények

Tanulsagok interkulturalis pragmatikai
szempontbol. A nyelvi jelensegek altal
visszatukrozott kulturalis ertekrendszer.



1. Milyen tipusu meggydzesi és manipulativ
strategiak fordulnak eld az indiai
korpuszban?

2. Milyen hasonlosagokat es
kilonbozdsegeket mutatnak az elemzesi
eredmenyek a magyar es az amerikai
korpuszhoz kepest?




A MANIPULACIO

~ Kriterium: a manipulativ szandek jelenlete

~ A Grice-i elmeélet (1975) ertelmeben a manipulacio
nem-egyuttmikodo kommunikacio.

A manipulacio a maximak megszegese (violate) €s nehany esetben

a maximak kihasznalasa (flout) reven jon létre.

~ Relevancia elmelet (Sperber & Wilson 1995)
ertelmeében a manipulacio nem kommunikacio.

Manipulativ stratégia: az osztenziv kommunikativ szandek néelkuli
informaciokozles




A reklamok fogyasztoi kozossegeket hoznak létre, tarsadalmi sztereotipiakat
alakitanak ki (Fairclough, 1989).

A szovegek ideologiai és politikai beallitottsaga tartalmi €s nyelvi stratégiakban
mutatkozik meg:

- ketértelmU szavak, homalyos kifejezesek

- anyelvi kifejezésekben elrejtett ertekelések, mindsitések
- erzelmek

* preszuppoziciok

* hamis analogiak

- hiperbolak

- ervelési hibak (Banczerowski, 1997, Chilton, 2002; Pinto, 2004; van Dijk, 2006;
Wodak, 1998).

- keves informacio

- féligazsagok




Nem- Nem- Ervelési hibak (Eemeren-Grootendorst, 2002)
egyuttmikodes kommunik

(Grice) acio
(Sperber-
Wilson)

Mdd maxima kétértelmd szavak, Fallacy of unclarity (impliciteness,
homalyos indefiniteness, vagueness)
kifejezések
Mennyiség keves informacio elhallgatas Fallacy of evading the burden of proof
maxima
Mindség maxima preszuppoziciok Fallacy of making unfair use of presuppositions
hamis analdgia in making assertions; fallacy of false analogy
féligazsag, hamis Post hoc ergo propter hoc
= . igéret
osszevetes | oErE | |
Relevancia irrelevans Fallacy of irrelevant argumentation
informacio
? tulzas Fallacy of magnifying an unexpressed premise
? érzelmek Fallacy of playing on the sentiments of the

Aandienca (= nathetic fallacyv)



A manipulacio

meghatarozasa
(Arvay, 2003)

Egy adott informacio elfogadtatasa nem
egyUttmUkodo modon.

A kommunikator celja, hogy a hallgatoval
elfogadtasson egy adott informaciot: vélemenyt
vagy tenyt, amely lehet igaz vagy hamis,
azonban az elfogadtatas celjabol alkalmazott
stratégiak nem felelnek meg a Grice-i
egyUttmukodesi alapelvnek.

—> a manipulativ interakcio megalapozatlan
vagy ervenytelen kovetkeztetés ill. implikacio
megtetelére kenyszeritheti a befogadot.



* A szocialpszichologiai strategiak és a retorika
osszefuggese

* Kategorizaciodomping (pl. Corbet & Connors, 1999;
Curtis, 2000; Hamblin, 1970; Hansen & Pinto, 1995;
Pirie, 1985; Woods & Walton, 1982)

* Eemeren & Grootendorst’s pragma-dialektikus
rendszere (2002)

* pl. ritkasag, megfelemlités = érvelési hibak
* Az erzelmekre hatas mint elemzési kulcskérdes

(konvencionalizalodott tulzas /puffery/)

Diamonds as distinct as you (26, Mine jewellery)

Timeless elegance, matchless style
(28, Jayna sink)




Nem meggy06z0 diskurzusban informaciokozles
osztenziv kommunikativ szandek nelkil, manipulativ
szandekkal.

Propoziciok elhallgatasa manipulativ szandekkal
meggy0z0 diskurzusban.

Meggy0z0 diskurzusban preszuppozicios eszkoz.

Hibas érveles manipulativ szandekkal.



* A strategiak folyamatabraba helyezese

A manipulacio

SZUro




9%

IGEN l l NEM LEHET ELDONTENI

NEM

NEM |




- Korpusz o6sszeallitasa

Valasztasi kriterium: tipus: sajtoreklamok
hossz > 60 5z0, téma sokszinusege
*Woman's Era

- Stardust

* Femina

* India Today

* Interiors

* Hindustan Times




- Kepek (diagramok, tablazatok) ertekelese =2

vizualis érvek = akkor manipulativ, ha irrelevans vagy
megalapozatlan reményt ébreszt

* Problematikus: az elhallgatas és a hamis propoziciok
felderitése
- Az érzelmekre apellalas kérdése: a tulzas (,puffery”)

* Az elemzés megbizhatosaga: tarskodolo (6sszehangolo
elemzeés)

Elemzesi
dontesek




 Hasonlosag: Az erzelmekre hatas mindharom
kulturaban uralja a reklamokat.

* Az erzelemre apellalas variansai (hiusagra,
szabadsagra, szexre, multra és kilonlegessegre
apellalas).

- Az amerikai reklamokban sok az utalas

megtakaritasra, penzre; a magyar és az

OSSZE_Ve_t?S dz indiaiban korpuszban nem.
amerikai es a

magyar
reklamokkal

- Az amerikai reklamokban gyakori a sUrgetes.

* Irrelevans ervek




_ Manipulativ stratégiak az indiai korpuszban

Hamis ok okozat now my hair is strong, smooth and beautiful

Hamis propOZ|C|ok/ham|s beallitas This product creates an opportunity for you and your family to
share a wonderful breakfast together — be it summers or winters!

it's time to take care of your nights, the way you care about your
days (Sleepwell)

Did you know it also leaves your skin dry by taking away 25% of
its moisture?

Csatornazas reklam szép nével (Flow Guard)

-

70 million decision makers

Is your existing Savings Account really saving?

Unlike any cream and oil based cosmetic products, this Ayurvedic
Aloe Gel naturally protects and nurtures your skin.

|

|

|

Vitathatatlansagként beallitas the best window shading, FlowGuard is the right choice for

architects and builders




- Gyakori 6sszehasonlitas

gyakran nincs alatamasztva = Kibujas a
bizonyitas terhe alol ervelesi hiba

Unlike any cream and oil based cosmetic products,
this Ayurvedic Aloe Gel naturally protects and
nurtures your skin.

* [géret (megalapozatlan remény ébresztése
hiba)

Discover a more beautiful, new you and feel
the difference with Green Leaf Aloe Vera.

Indiai reklamok

Organic India that will awaken your senses,
refresh your mood and bring out the best in
you, every day!




Is your existing Savings Account really saving?
(Bank of Baroda)




Kulturalis kulonbségek

Temavalasztas, nyelvi udvariassag

A Patanjali-Ugy

Will you still drink expensive juices with less fruit pulp or
drink cheaper Patanjali Fruit Juices with more fruit pulp?

A humble request to all the businessmen as well as the
consumers. Please give prominence to Patanjali Products in
your shop as well as in your hearts.
Help us to reach every Indian and contribute in the growth
and prosperity of a self-reliant India. Millions of Indians
have already joined this movement but millions of Indians
= are still waiting. Together we can turn the "SWADESHI”
dream of Mahatma Gandhi, Bhagat Singh and Ram Prasad
Bismil into a reality.




 Sok a sztarokkal reklamozott termeék
* Sok az 6sszehasonlitas bizonyitéek nélkil (the best window shading)

© A mult mint értéek
Rangoli tabletta,
a perfect mix of style, tradition, elegance, and sophistication (3. Jewls by Preeti)

- A csalad (protect your family from airbone diseases, 9.)
* NOi szerepek: a szép ng, az anya

* A nyugati vilag, mint felsobbrendd ertek

Az indiai a popular choice in the western countries (Technopine Century Plyboards, 31),
/ an ideal breakfast for each morning (Choko Flakes, 37)

reklamok

meggyozesi és
manipulativ
strategiai

* Tobb a fenyegetd reklam

* makes one essential for every kitchen and make a statement about your
class (kulturalis hattérinformacio: az embereknek erds osztalytusatuk van)
(28, Jayna sink)




* A nyelvhasznalatot iranyito kulturalis dimenziok.

Hofstede rendszereben India kollektivista, nagy hatalmu
tavkozl, maszkulin kultura.

- E.T. Hall rendszerében (1976) magas-kontextusu kultura,
amely meghatarozza a stratégiakat és a kifejezesmodot.

* Ajovo?

A kulonbsegek
lehetseges
okal




KonlUzio

1. Kutatasmodszertani szempontbol

—> Probléma: az 6sszehasonlithatosag (mufaj,
eltelt ido, kulturalis valtozasok)

- reliabilitas: kulturalis szakérto bevonasa a
vizsgalatba

2. Kulturalis kilonbsegek meglete
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KOSZONJUK A FIGYELMET!
Varjuk a kerdéseket!




